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COPIA DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE

N.24  del. Reg.

data 29.09.2008

OGGETTO: PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI

PUBBLICITARI - ADOZIONE;

L'anno duemilaotto il giorno 28 del mese di settembre

Alle ore 10:30 n
Alla prima cor
di legge in datd

ella sala delle adtinanze dell'Edificio ex Scuola Media di Sangineto Centro -piano terra.
vocazione in sessione straordinaria ,che & stata partecipata ai Signori consiglieri a norma
23.09.2008 prot. N.0006717 risultano al'appello nominale:

CONSIGLIER] w CONSIGLIERI w
= w = w
o g = a g =
o [} L o n w
2 £ |8 |9 p @
1 | MARINELLI GAETANO X 10 CIANNI _ VITO X
2_| CATALDO FRANCESCO X 11 GUARDIA MICHELE X
3| GROSSO CIPONTE PAQLA X 12 LALIA ANTONIO X
4 | PALERMO ALESSANDRO X 13 GAGLIARDI GIANPIERO X
5 | OLIVIERI FRANCESCO X
6_{ CORRADO MARCO X
7 | PALERMO ORNELLA X
8 | BONANATA JOHNNY X
9 |TERRANOVA | ADRIANA X

| ASSEGNATI N. 13 | IN CARICA N.13 |

Risultato che gli intervenuti sono in numero legale, assume la presidenza il prof. Gaetano Marinelli

Sindaco -

Partecipa alla

nella sua qualita di PRESIDENTE

riunione il Segretario Comunale Dr Antonio Marino

Il Sindaco Presidente illustra la proposta posta al'O.d.G e passa successivamente la parola

al Responsabi

Il Responsabi
trattasi.

interviene il

le del servizio per essere la proposta in argomento meglio illustrata.=

le del Servizio rag. Giuseppe GAMBA illustra dettagliamene la proposta di cui

Consigliere Sig. Antonio Lalia , il quale si dichiara favorevole alla proposta

formulata , anche se poteva essere fatta molto prima.




Vista 1a propost]

finanziaria , avent

ADOZIONE’:",

Con la seguents

PRESENTI ...........N.
VOTI FAVOREVOLI ..
VOTI CONTRARI
ASTENUTT ..............

1. Di approva

@ dell’Assessore alle Finanze congiuntamente al
€ per oggetto :

IL CONSIGLIO COMUNALE

Dirigente F.F. area

"PIANO GENERALE DEGL! IMPIANTI PUBBLICITARI —

e yotazione :

9
N 9
N.

0
N.0

DELIBERA

ye, come approva, la proposta allegata al presente atto , avente per oggetto

“PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI — ADOZIONE”;

2. Di approvar
dell’art.3 de
parte integrd

3. Di precisar

allegato, co

4. di demandar

Su proposta de

e il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari —P.G.LP. redatto ai sensi
[ decreto legislativo n.507/1993 che si allega alla presente per formarne -
unte e sostanziale ; '

e che I'approvando Piano Generale degli Impianti Pubblicitari-P.G.LP.,
nsta di n. 24 articoli.

e agli uffici Comunali competenti I’adozione dei successivi atti gestionali ;

I Sindaco Presidente

Con la seguente

PRESENTI ...........N. {

VOTI FAVOREVOLI ...
VOTI CONTRARI ... ...
ASTENUTI ...............

di dichiarare la

legge.

IL CONSIGLIO COMUNALE
votazione .

I}
V. 9

IL SEGRETARIO C

V. 0
N.o
DELIBERA
presente  deliberazione immediatamente eseguibile ai sensi di
OMUNALE-

ATTESTA LA CONF

ORMITA'ALL ORDINAMENTO GIURIDICQ ALLO STATUTO COMUNALE ED Al

REGOLAMENTI DEL

[’ENTE .

IL SEGRETARIO COMUNALE
f-to Dr. Antonio Marino
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PROPOSTA DI DELIBERAZIONE

ALLEGATO

ALLA DELIBERA N. QU i ADOTTATA DAL CONSIGLIO
COMUNALE ] ?‘1?@ 7

NELLA SEDUTA DEL J%

OGGETT(
PUBBLICI

D: PIANO GENERALE
TARI - ADOZIONE.

DEGLI IMPINATI

PROPOSTA DELL’ASSESSORE ALLE FINANZE CONGIUNTAMENTE

AL DIREGENTE F.F. AREA FINANZIARIA

PREMESSO C|
% af
Comune
opportun,
sull'imma
pubblicits
& n
servizio j
territorio

© n

HE:

tualmente la pubblicita esterna risulta essere posizionata sul territorio del
di Sangineto in maniera disomogenea, senza criteri modulari e di
itd e con notevoli fenomeni di abusivismo , tale situazione si ripercuote sia
gine urbana sia sull'efficacia stessa dei messaggi contenuti negli spazi
Iri;

bn ¢ da sottovalutare il fatto che il settore rappresenta, allo stesso tempo un
pubblico di notevole rilevanza, ma anche un mezzo per la gestione del
sotto l'aspetto normativo, urbanistico ed ambientale.

bn trascurabile risulta infine il fatto che il settore pubblicitario costituisce

CONSIDERAT

una fonte
oggi frutt

di entrate tributarie per le casse dell'amministrazione comunale che ad
Ano introiti pari ad euro 1.300 annue a fronte di potenziali introiti, a seguito

di affidamento a soggetti esterni, per circa 20.000 euro annui.

A il
dell'impo
tassa per
nonché d¢
legge 23

O CHE:

D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 “Revisione ed armonizzazione
sta comunale sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni, della
l'occupazione di spazi ed aree pubbliche dei comuni e delle province
*lla tassa per lo smaltimento dei rifiuti solidi urbani a norma dell’art. 4 della
ottobre 1992, n. 421, concernente il riordino della finanza territoriale”

prevede all’articolo 3 che i Comuni debbano dotarsi di un Piano Generale degli

impianti
superficie

sociale o ¢

di natura
privati,

I'effettuaz]

Pubblicitari - P.G.LP. nel quale sia stabilita anche la ripartizione della
degli impianti pubblici da destinare alle affissioni di natura istituzionale,
fomunque prive di rilevanza economica e quella da destinare alle affissioni
commerciale, nonché la superficie degli impianti da attribuire a soggetti

comunque diversi dal concessionario del pubblico servizio, per
ione di affissioni dirette;




Y il

modificazi
DP.R. 16,
norme in 1
mezzi pub

b

veicoli”

in

P
ed F), 1 Cq

D.Lgs. 30.04.1992, n. 285, Nuovo Codice della Strada, e successive
oni ed integrazioni e il relativo regolamento di esecuzione e di attuazione
12.1992, n. 495, e successive modificazioni ed integrazioni, stabiliscono
merito alla sicurezza della circolazione stradale connessa all’installazione di
blicitari;

particolare I'articolo 23 comma 6 del C.d.S. “Pubblicita sulle strade e sui
revede che all’interno dei centri abitati, limitatamente alle strade di tipo E)
ymuni possano concedere deroghe alle norme relative alle distanze minime

per il posizionamento dei cartelli e degli altri mezzi pubblicitari, nel rispetto delle

esigenze d

© gl

paesaggio

divieto di

cartelli ed
alla tutela
di detti ed

% la
manufatti
stabilisce
dello Stat

RITENUTO
regolamentare

dare alla cittad]i

una corretta co
VISTO il Piang
RITENUTO P}
e relative Nor
integrante e so

VISTO il bilan

VISTO il Test
18/08/2000;

Per i motivi in

DI APPROVA

dell’art. 3 del
sostanziale;

DI DICHIAR;
134, comma 4

li sicurezza della circolazione stradale;
i artt. 49 e 153 del D.Lgs. n. 42/2004 “Codice dei beni culturali e del
, ai sensi dell'articolo 10 della legge 06 luglio 2002, n. 137" stabiliscono il
collocare sugli edifici ed aree tutelate come beni culturali e paessaggistici
altri mezzi pubblicitari, se non previa autorizzazione dell’ente preposto
del vincolo, prevedendo altresi il semplice parere nelle zone in prossimita
ifici ed aree tutelate.
legge 18.03.1959, n. 132 recante norme per la pubblicita sui fabbricati,
impianti e materiale rotabile di pertinenza delle ferrovie dello Stato,
che la pubblicita in tali casi ¢ esercitata dall’ Amministrazione delle Ferrovie
b 0 direttamente o mediante concessione;

NECESSARIO attuare le disposizioni sopra richiamate, nonché
in modo organico la materia inerente gli impianti pubblicitari, al fine di
inanza ed agli operatori economici interessati uno strumento che consenta
noscenza della disciplina;

Generale degli Impianti Pubblicitari “P.G.IP.” all'uopo predisposto;
ERTANTO DI APPROVARE il “Piano generale degli Impianti Pubblicitari
me di Attuazione (Regolamento)”, i cui elaborati allegati formano parte
stanziale della presente delibera;

cio del corrente esercizio;

0 Unico delle leggi sull’ordinamento degli enti locali, D.Lgs. n° 267 del

PROPONE

premessa specificati:

RE il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari - P.G.LP. redatto ai sensi
D.Lgs. n. 507/1993 che allegato alla presente ne forma parte integrante e

ARE la presente deliberazione immediatamente eseguibile ai sensi dell'art.

del d. Igs. 18/8/2000, n. 267, stante 'urgenza di garantire 1’affidamento,




mediante gara
accertamento €

DI DEMAND:!

11 Responsabile
Rag. G

ad evidenza pubblica,

nel pia breve tempo possibile del servizio di

riscossione dell'imposta sulla pubblicita;

ARE agli uffici comunali I'adozione dei successivi atti gestionali.

del Sdrvizio Finanziario

liuseppe Gamba

IL PROPONENTE

L’ Assessore alle Finanze
Dott.ssa Paola Grosso Ciponte




COMUNE DI
SANGINETO
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PIANO GENERAL

DEGLI
IMPIANTI

PUBBLICITARI

NORME TECNICHE DI ATTUAZIONE

NORME IN DEROGA ALL'ART. 23 DEL NUOVO CODICE DELLA STRADA, D. LGS. 30 APRILE
1992 |N. 285, TESTO AGGIORNATO CON IL D. LGS. 10 SETTEMBRE 1993 N. 360 IN
VIGORE DAL 1 OTTOBRE 1993 E MODIFICATO CON L'ART. 30 L. 07.12.1998 N. 472,
INTEGRATO CON IL. REGOLAMENTO DI ATTUAZIONE E DI ESECUZIONE D.P.R. 16
DICEMBRE 1992 N. 495, AGGIORNATO CON IL D.P.R. 16 SETTEMBRE 1996 N.610.

APPROVATO CON DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE N. :’LU\ DEL L‘ﬁi \ “{ (LC(/’J)
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CAPO I — DISPOSIZIONI GENERALI
Art. 1. Obijettivi del Piano

1. Obiettivo principale del Piano Generale degli Impianti Pubblicitari ¢ regolamentare la
tipologia, la quantita e la distribuzione degli impianti pubblicitari su tutto il territorio del
Comune di Sangineto nel rispetto delle prescrizioni e vincoli imposti dai vigenti strumenti
urbaniistici e dalle norme generali in materia di installazioni pubblicitarie, con riguardo alle
esigenze di carattere sociale, alla concentrazione demografica ed economica, nonché alla

tutela ambientale, paesaggistica, della circolazione e del traffico.

2. 1l Piano generale degli impianti, oltre ad individuare i parametri distributivi, indica 1
dettami generali relativamente alle tipologie dei manufatti consentiti ed alle superfici

masdime ammissibili per tipologia di manufatto e di utilizzo del medesimo.
Art. 2. Ambito di applicazione del Piano

1. i Piano Generale degli Impianti Pubblicitari, elaborato in conformita ai criteri stabiliti-dal
D. LLgs. 15 novembre 1993 n. 507 ¢ dal Regolamento, si applica all’intero territorio del
Corune di Sangineto e disciplina I'inserimento sia temporaneo che permanente degli
impianti pubblicitari, siano ess pubblici o privati e degli impianti per le pubbliche

affissioni.

2. Le Garatteristiche tipologiche, dimensionali ed il posizionamento degli impianti pubblicitari
posti fuori dal centro abitato sono regolamentati dal Regolamento di esecuzione del Nuovo

Codice della Strada (D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 e successive modificazioni).

3 In base all’art. 23 del Codice della strada approvato con D. Lgs. 30 aprile 1992 n. 285 (e
sudcessive modificazioni) i comuni, all’interno dei centri abitati e limitatamente alle strade
di tipo E (Strade urbane di Quartiere) ed F (Strade Locali), hanno la facolta di concedere
deroghe alle norme relative alle distanze minime per il posizionamento dei cartelli e degli

altri mezzi pubblicitari.

a) STRADE URBANE DI QUARTIERE - Strada ad unica carreggiata con
almeno due corsie, banchine pavimentate e marciapiedi; per la sosta sono
previste aree attrezzate con apposita corsia di manovra, esterna alla
carreggiata.

b) STRADE LOCALI - Strada urbana o extraurbana opportunamente sistemata,
ai fini di cui al comma 1 art. 2 del Nuovo Codice della Strada, non facente

parte degli altri tipi di strade.




i

A1, 3. Modifiche e aggiornamento del Piano

Il Piand Generale degli Impianti puo essere, adeguato o modificato entro il 31 ottobre di
ogni annho, con decorrenza dall’anno successivo a seguito delle variazioni intervenute nella
consisténza demografica del Comune, dell’espansione dei centri abitati, dello sviluppo della
viabilitt e di ogni altra causa rilevante che viene illustrata nella motivazione del

provvedimento di modifica.

Art. 4. Entrata in vigore

1.

Il presente Piano, adottato con provvedimento del Consiglio Comunale, entra in vigore

dalla data di esecutivita del relativo provvedimento.

Da tdle data sono abrogate, ove incompatibili, tutte le disposizioni contenute in altri

regolamenti comunali che disciplinano la materia di cui al presente Piano.

Tutti [gli impianti pubblicitari di vario formato installati sul territorio, sia singolarmente che
in gruppi, sprovvisti di regolare autorizzazione in corso di validita, andranno
tempgstivamente rimossi. In caso di inerzia dei titolari vi provvedera il Comune, 0 In
altermativa, ove individuato, il concessionario del servizio affissioni dirette, dietro espresso
provyedimento dell’ Autorita competente, con spese a carico dei titolari. Le spese sostenute
dalla| ditta concessionaria per la rimozione degli impiant abusivi, e dettaghatamente

quantificate, verranno alla stessa fimborsate dall’Amministrazione Comunale.




Definizionj
Ai fini del presente Piano si definiscono:

1. Pubblicita esterna: pubblicita effettuata su impianti privati destinata a promuovere solo ed

esclusivamente attivita o prodotti di cui € titolare o produttore il proprietario dell’impianto.

2. Pubbliche affissioni: la pubblicita direttamente gestita dall’ Amministrazione Comunale
nelle forme di cui all’art. 13 del presente Piano nonché quella di natura commerciale che
tramite le Affissioni Dirette viene gestita direttamente dal proprietario dell’impianto
ovverp dal Concessionario del Servizio Affissioni Dirette ove individuato, destinata a

reclarhizzare attivita, prodotti, servizi, eventi e altro anche per conto terzi.

3. Impianti o mezzi pubblicitari: i manufatti destinati a supportare messaggi promozionali che
in relazione alla natura giuridica del soggetto proprietario dell’impianto medesimo
vengono distinti in: Impianti per la Pubblicita Esterna, Impianti per le Pubbliche Affissioni
e Impianti per le Affissioni Dirette; ¢ che in relazione alla loro categoria sono suddivisi,
dall’art. 47 del Regolamento di esecuzione ed attuazione D.P.R. 16 Dicembre 1992 n. 495,
con |le modifiche introdotte dall’art. 37 del D.P.R. 16 Settembre 1996 n. 610, in:
PREINSEGNA: CARTELLO; STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO; SEGNO
ORIZZONTALE RECLAMISTICO; IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVIZIO;
IMPIANTO DI PUBBLICITA’ O PROPAGANDA.

4. Implanti di pubblica affissione: impianti o mezzi pubblicitari destinati ad affissioni secondo
le fdrme di cui all’art. 14 del presente Piano distinti 1n Impianti di pubblica affissione per le

affissioni effettuate dal servizio comunale e Impianti per affissioni dirette.

S. Insdgna di esercizio: categoria di impianto pubblicitario costituita dalla scritta in caratteri
alfanumerici, completata eventualmente da simboli e da marchi, realizzata e supportata con
mej:riali di qualsiasi natura, installata nella sede dell’attivita a cui si riferisce o nelle

perfinenze accessorie alla stessa. Puo essere luminosa sia per luce propria che per luce

indiretta.

6. Preinsegna. categoria di impianto pubblicitario costituita dalla scritta in caratteri
alfhnumerici, completata da freccia di orientamento, ed eventualmente da simboli e da
marchi, realizzata su manufatto bifacciale e bidimensionale, utilizzabile su una sola o
enframbe le facce, supportato da un’ idonea struttura di sostegno, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede ove si esercita una determinata attivita ed installata

in Imodo da facilitare il reperimento della sede stessa.




41. Insegng pubblicitaria: categoria di impianto pubblicitario costituita dalla scritta in caratteri

10.

11.

12.

13.

alfanumerici, completata eventualmente da simboli e da marchi, realizzata e supportata con

materigli di qualsiasi natura, non installata neila sede dell’ attivita a cui si riferisce né nelle

pertinenze accessorie alla stessa.

Cartellp: categoria di impianto pubblicitario costituita da un manufatto bidimensionale
supportato da una idonea struttura di sostegno, con una sola o entrambe le facce finalizzate
alla diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistici, sia direttamente, sia tramite

sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc.

Striscione, locandina e stendardo: categoria di impianto pubblicitario costituita da un
elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura, privo di rigidezza,
mancante di una superficie di appoggio o comunque non aderente alla stessa. Pud essere

lumingso per luce indiretta. La locandina, se posizionata su terreno, puo essere realizzata

anche in materiale rigido.

Segno| orizzontale reclamistico: categoria di impianto pubblicitario costituita dalla
riprodpzione sulla superficie stradale, con pellicole adesive, di scritte e caratter

alfanumerici, di simboli e marchi, finalizzata alla diffusione di messaggi pubblicitari o

propagandistici.

Impiapto pubblicitario di servizio: categoria di impianto pubblicitario costituita da
qualupque manufatto avente quale scopo primario un servizio di pubblica utilita
nell’ambito dell’arredo urbano e stradale (paline fermata bus, pensiline attesa bus,
transenne parapedonali, cestini, panchine, quadri planimetrici, orologi o simili) recante uno

spazig pubblicitario che pud anche essere luminoso sia per luce diretta che per luce

indiretta.

Impianto di pubblicita o propaganda: categoria di impianto pubblicitario costituita da
qualupque manufatto finalizzato alla pubblicita o alla propaganda sia di prodotti che di
attivita e non individuabile secondo le definizioni precedenti, né come insegna di esercizio,
né come preinsegna, né come cartello, né come striscione, locandina o stendardo, né come

segnq orizzontale reclamistico, né come impianto pubblicitario di servizio.

Concgssionario del servizio riscossione: apposita azienda speciale di cui all’art. 113,
comma 1 lettera c), del D. Lgs. 18 agosto 2000 n. 267, ovvero soggetto iscritto nell’albo
prevista dall’art. 32 del D. Lgs. 15 novembre 1993 n. 507, a cui viene affidato, dal

Comyine, in concessione il servizio di accertamento e riscossione dell'imposta sulla

pubblicita.

6




14. Concessionario del servizio Affission:

dirette: azienda o privati che mediante affidamento

diretto| ottiene in concessione, nel rispetto della tipologia e della quantita di impianti

pubbliitari, dall’ Amministrazione, 1’installazione e la gestione di impianti pubblicitari per

I’ affissione diretta di manifesti e simili.

Art. 5. Zopizzazione

Ai fini della distribuzione e collocazione degli impianti pubblicitari il territorio Comunale

viene

Luddiviso in zone nel rispetto dei vincoli derivanti dal combinato dell’art. 23 comma 3

del D/ Lgs. n. 285/92 (Codice della Strada) e del D. Lgs. 22.01.2004 n. 4?2 (Codice dei beni

cultur

ali e del paesaggio ai sensi dell’art. 10 della Legge 6 Luglio 2002 n. 137). La

suddivisione del territorio comunale parte dalla delimitazione del centro abitato

individuando:

A)  Zone situate entro il limite del centro abitato;

B) Zone situate fuori il limite del centro abitato.

Per ciascuna zona il Piano determina:

Per

¢) lesingole tipologie di impianti pubblicitari ammesse € non ammesse,

d)  le condizioni per la loro messa in opera;
e) lelimitazionie le prescrizioni in ordine alle loro dimensiont;

f)  leindicazioni e le limitazioni in merito all’utilizzo di sorgenti luminose.

ciascuna zona dovranno comunque essere rispettate, oltre alle indicazioni specifiche

riportate negli articoli successivi, tutte le norme indicate al Capo I “Pubblicita sulle strade e

=.

N

veicoli” del regolamento di attuazione del Codice della Strada, D.P.R. 16/12/1992 n. 495

(artt. 47, 48,49, 50, 51, 52,53,54,56,58) ¢ successive modifiche ed integrazioni.

Zo

7ONE SITUATE ENTRO IL LIMITE DEL CENTRO ABITATO

ha Al — Zona di attenzione

Si definiscono zona di attenzione le aree di pregio e valore storico € ambientale,
nonché le aree limitrofe ad emergenze architettoniche e le aree destinate a servizi
speciali.

Nella Zona Al — Zona di attenzione sono ammessi i seguenti impianti pubblicitari

come definiti all’art. 7 del presente Piano:

a) totem;
b) striscione;

¢) locandina, stendardo;

~J




JrURIS

d) transenna parapedonale;
») orologio e barometro e simili;

f) preinsegna;

Sono vietati i seguenti mezzi pubblicitari:
a) cartello;

b) impianto a messaggio variabile

¢) segno orizzontale reclamistico;

d) poster,

Zona A2 — Zone a carattere residenziale/commerciale/terziario

Sono le zone a carattere commerciale, industriale e terziario. Contraddistinte da
insediamenti residenziali consolidati e arece destinate a complessi insediativi
residenziali, misti, per il terziario (commercio, servizi, alberghi), nonché le zone
con destinazione prevalentemente produttiva, anche con caratteristiche commerciali

e terziarie e ad attrezzature di carattere collettivo e per servizi.

Nella Zona A2 - Zone a carattere residenziale/commerciale/terziario sono ammesse

tutti gli impianti pubblicitari definiti all’art. 7 del presente Piano.

Zona|A3 — Zone a carattere prevalentemente residenziale
Sona le zone di edilizia prevalentemente residenziale con densita di tipo estensivo e

comunque comprese all’interno del centro abitato.

Nella Zona A3 - Zone a carattere prevalentemente residenziale sono ammesse le

tipologie di mezzi pubblicitari:

a) cartello;

b) totem;

c) locandina, stendardo;

d) transenna parapedonale;

e) orologio e barometro e simili;

f) preinsegna;

Sono vietati i seguenti impianti pubblicitari:
a) impianto a messaggio variabile;

b) striscione;

¢) segno orizzontale reclamistico;

d) poster:




B. ZONE SITUATE FUORI IL LIMITE DEL CENTRO ABITATO

11 territgrio comunale esterno alla delimitazione del centro abitato rappresenta un’area nella
quale sgno recepite integralmente le norme di cui all’art. 23 del D. Lgs. 285/1992 (Codice
della Strada) ¢ relativo Regolamento di esecuzione ed attuazione D.P.R. 16 dicembre 1992
n. 495 |con le modifiche introdotte dal D.P.R. 16 settembre 1996 n. 610. Oltre a quanto

sopra saranno da considerare, qualora esistenti, tutti i vincoli imposti dalla normativa

vigente|




(J:A’PO I1 - PUBBLICITA’ ESTERNA

Art. 6. Tipologie di pubblicita

Ai soli fini|del calcolo dell’imposta sulla pubblicita, le tipologie pubblicitarie, in riferimento al

D. Lgs. 15 povembre 1993 n. 507 e successive modifiche e integrazioni, sono cosi classificate:

1.

pubblicita ordinaria (art. 12): effettuata mediante insegne, cartelli, locandine, targhe,
stendardi, o qualsiasi altro mezzo non previsto dai successivi punti; Per le definizioni
relativie alle insegne, targhe, cartelli, locandine, stendardi ed altri mezzi pubblicitari si fa
riferimento a quelle effettuate dai commi 1, 3, 5, 6, 7 ¢ 8 dell’art. 47 del regolamento
emanato con D.P.R. 495/1992, intendendosi compresi negli “altri mezzi pubblicitari” i
“segni orizzontali reclamistici” ed esclusi “gli striscioni” disciplinati dalle norme relative

alla pubblicita viaria.

pubblicita effettuata con veicoli (art. 13); ¢ distinta in a) pubblicita visiva etfettuata per
contq proprio od altrui all’interno ed all’esterno di veicoli in genere, di vetture
autofilotranviarie, battelli, barche e simili, di uso pubblico o privato, definita “pubblicita
ordinlaria con veicoli”; b) pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli di proprieta
dell’impresa o adibiti ai trasporti per suo conto, compresi i.veicoli circolanti con rimorchio,

definjita “pubblicita con veicoli dell’impresa”;

. pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proiezioni (art. 14): caratterizzata dall’uso di

diod} luminosi, lampadine e simili mediante controllo elettronico, elettromeccanico 0
com{inque programmato in modo da garantire la variabilita del messaggio o la sua visione
in fbrma intermittente, lampeggiante o similare. E’ compresa fra la “pubblicita con
proi¢zioni”, la pubblicitd realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso
diapositive, proiezioni luminose e cinematografiche effettuate su schermi o pareti

riflettenti;

. pubblicita varia (art. 15), effettuata: con striscioni od altri mezzi similari che attraversano

strade o piazze (“pubblicitd con striscioni”); da aeromobili mediante scritte, striscioni,
disegni fumogeni, lancio di oggetti o manifestini, 1vi compresa quella eseguita su specchi
d’a¢qua e fasce marittime limitrofi al territorio comunale (“pubblicita da aecromobili”); con
palloni frenati ¢ simili (“pubblicita con palloni frenati”); mediante distribuzione, anche con
vei¢oli. di manifestini o di altro materiale pubblicitario. oppure mediante persone circolanti
conl cartelli od altri mezzi pubblicitari (“pubblicita in forma ambulante™); a mezzo di

applarecchi amplificatori e simili (“pubblicita fonica™).
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Art. 7. Impianti pubblicita esterna

1.

(%)

Nel|presente Piano i mezzi pubblicitari vengono suddivisi, cosi come dall’art. 47 del

Regolamento di esecuzione ed attuazione D.P.R. 16 Dicembre 1992 n. 495, con le

modifiche introdotte dall’art. 37 del D.P.R. 16 Settembre 1996 n. 610, nelle seguenti

categorie:

Q

PREINSEGNA (art. 47, comma 2);

CARTELLO (art. 47 comma 4);

STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO (art. 47 comma 5):
SEGNO ORIZZONTALE RECLAMISTICO (art. 47 comma 6);
IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVIZIO (art. 47 comma 7

IMPIANTO DI PUBBLICITA’ O PROPAGANDA (art. 47 comma 8).

li impianti di pubblicita esterna che rientrano nelle categorie di cul al comma | ¢

consentiti dal presente Piano sono:

Cartello;

Impianto a messaggio variabile;
Totem;

Striscione;

ocandina, stendardo;

Segno orizzontale reclamistico;
Transenna parapedonale;
Orologio, barometro € simili;
Poster;

Preinsegna,

| Non rientrano negli impianti disciplinati dal presente Piano 1 seguenti mezzi

pubblicitari:

le insegne di esercizio dei negozi, targhe e simili:

le insegne, targhe e simili, la cui esposizione sia obbligatoria per disposizione di

legge o regolamento:

11



| le installazioni pubblicitarie poste in opera all’interno dei locali adibiti alla
vendita di beni o alla prestazione di servizi quando la pubblicita esposta si riferisca
llattivita negli stessi locali esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, esposti nelle
vetrine e nelle porte di ingresso dei locali medesimi, purché siano attinenti

all’attivita in essi esercitata;

| gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei locali, 0 in
mancanza nelle immediate adiacenze del punto di vendita, relativi all’attivita svolta,
nonché quelli riguardanti la localizzazione e I’utilizzazione dei servizi di pubblica
utilita che non superino la superficie di mezzo metro quadrato e quelli riguardanti la
locazione o la compravendita degli immobili sui quali sono affissi, di superficie non

superiore ad un quarto di metro quadrato;

_ i manufatti adibiti a pubblicitd comunque effettuata all’interno, sulle facciate
esterne o sulle recinzioni del locali di pubblico spettacolo, quando si riferisca alle

rappresentazioni in programmazione;

_ i manufatti pubblicitari, relativi ai giornali ed alle pubblicazioni periodiche, se
esposti sulle sole facciate esterne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di

ingresso dei negozi dove si effettua la vendita;

. i manufatti destinati ad esposizioni pubblicitarie installati all’interno dei mezzi di

trasporto collettivo;

_ i manufatti destinati ad esposizioni pubblicitarie comunque effettuate in via

esclusiva dallo Stato e dagli Enti Pubblici Territoriali.

Gli impianti pubblicitari di cui al presente Capo 11 possono essere posizionati in
proprietd privata, in proprietd privata soggetta ad uso pubblico, ovvero su suolo
p

Lbblico, comunque secondo le prescrizioni dell’art. 51 del D.P.R. 16 settembre 1996
1.610.

[|mezzi pubblicitari devono essere autorizzati ai sensi del Regolamento Comunale.

. PDurata

| mezzi pubblicitari considerati dal Piano e come definiti nell’articolo precedente sono

\lteriormente classificati in funzione della durata del periodo di esposizione in:

~ MEZZI DI PUBBLICITA TEMPORANEA finalizzati all’esposizione di
pubblicita relazionata a speciali eventi di durata limitata massimo tre mesi, quali

manifestazioni, spettacoli, mostre, fiere, vendite, offerte promozionali, ecc.




oy

OSSR ISR RN

ssono essere anche solidamente

1.’ esposizione del messaggl su questi Mmezzi, che po

ancorati al suolo o ad altre strutture in elevazione, ¢ ammessa solo ed unicamente

durante il periodo di svolgimento della manifestazione o evento a cui St rlferlscono,

oltre che durante i sette giomi precedenti e le 24 ore successive alla stessa;

_ MEZZ] DI PUBBLICITA PERMANENTE vincolati solidamente al suolo o ad
altre strutture in elevaziope, destinati a costituire un supporto duraturo per
I’esposizione di messaggi pubblicitari quali: cartelli, tabelle murali, impianti
associati a prestazioni di pubblico interesse, €cc.. E’ definito quindi permanente il
mezzo che, indipendentemente dal supporto impiegato, abbia durata a tempo

indeterminato per ciascuna autorizzazione richiesta.

Art. 9. (aratteristiche e norme tecniche

Nella méssa in opera dei mezzi pubblicitari, cosi come definiti all’articolo precedente, oltre alla

indicazioni contenute nel Codice della Strada art. 23 e nel Capo I del DP.R. 495/92 e

successive modifiche ed integrazioni, devono essere osservate le seguenti indicazioni:

(S}

o ]

=

Tuiti 1 mezzi pubblicitari devono essere realizzati nelle loro parti strutturali con materiale
noh deperibile e resistente agli agenti atmosferici oltre che saldamente ancorati alle

strltture in modo tale da evitare I’effetto vela.

Lal qualita progettuale ed esecutiva degli impianti destinati alle affissioni dovra essere
curata con particolare attenzione al fine di garantire |’integrazione di tali elementi

nelll’ambiente urbano e di migliorare I'immagine della citta.

Lé strutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta del
vénto; devono essere di materiale indeformabile e saldamente realizzate ed ancorate, sia

globalmente che nei singoli elementi.

cartelli e gli altri mezzi pubblicitari, devono essere realizzati in materiale avente le
\ratteristiche di consistenza, durevolezza, sicurezza e resistenza agli agenti atmosferici.

ateriali degli elementi che lo compongono, devono conservare le proprie caratteristiche

chimico-fisiche, sotto 1’azione delle sollecitazioni termiche degli agenti fisici normalmente
operanti e prevedibili nell’ambiente in cui si trovano, conservando inalterate le proprie
caratteristiche. Tale requisito deve essere soddisfatto sotto I’azione degli agenti chimici e
Hiologici presenti normalmente nell’ambiente (aria, acqua. ecc.), nonché sotto 1’azione

degli usuali prodotti per la pulizia delle superfici.

51i impianti elettrici utilizzati devono essere concepiti e realizzati in modo tale da garantire

massimo grado di sicurezza per il rischio elettrico e per quello delle scariche accidentali;
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nonché| rispondere alle norme CEI in materia ed essere conformi alle disposizioni espresse
dalla Ll n. 46/1990, dal DPR n. 447/1991 e successive modifiche ed integrazioni, per la

realizzazione degli impianti e I'impiego dei materiali secondo regola d’arte.

Il sistéma di illuminazione puo essere realizzato a luce diretta, indiretta o riflessa, e
comunque in conformita alle norme di cui alla Legge 5 marzo 1990 n. 46. Le sorgenti
lumingse devono essere conformi a quanto prescritto dall’art. 50 del D.P.R. 16 dicembre

1992 n. 495, aggiornato con D.P.R. 610/1996.

Tutti gli impianti pubblicitari da installare in modo permanente devono rispondere ad un
unico | criterio progettuale che di massima terra conto delle seguenti caratteristiche

costruttive ed estetiche:

[ ]
fum—

¢ strutture portanti (montanti o sostegni in genere) devono essere realizzate in metallo

<

erniciato con polveri epidossiche;

-
st

> parti di impianto destinate ad accogliere le affissioni devono essere dotate di una

dornice metallica e costituite da una plancia in lamiera zincata;

a
p—

e vetrini apribili (siano esse luminose o no) devono essere chiuse con vetro stratificato

o)

li spessore minimo 6 mm o con policarbonato di spessore minimo 5 mm e dotate di

serratura.

Art. 10. [Divieti e limitazioni

(9]

Gli impianti pubblicitari devono avere sagoma regolare che in ogni caso non puo essere

quella di disco e di triangolo e non deve generare confusione con la segnaletica stradale.

L’usp dei colori, del colore rosso o di particolari abbinamenti cromatici non deve generare
conflisione con la segnaletica stradale ad evitare che il colore utilizzato per i cartelli o per
altri | mezzi pubblicitari costituisca sfondo per segnali stradali causandone una scarsa
percettibilita.

La droce rossa luminosa & consentita esclusivamente per indicare farmacie, ambulatori e

post| di pronto soccorso.

Il posizionamento dei mezzi pubblicitari in genere deve avvenire in modo tale da
consentire sempre la perfetta visibilita (nel senso di marcia) di semafori, incroci, segnali

stradlali di pericolo ed attraversamenti pedonali.

E’ tomunque sempre victata l'installazione di mezzi per la pubblicita (permanente €
temporanea) in corrispondenza delle intersezioni, salvo approvazione di piani

particolareggiati, lungo le curve nell’area della corda interna tracciata tra i due punti di
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10.

11

12.

13.

14.

15.

“tangenza, in corrispondenza di curtte o dossi, sui P&nti e sottoponti non ferroviari, sui

cavalcavia e loro rampe, sui parapetti stradali, sulle banchine di sicurezza e sugli altri

dispositivi laterali di protezione e di segnalamento o comunque in modo tale da

pregiudicare la sicurezza della circolazione veicolare e pedonale (D.P.R. 495/92 -

Rego

o

gmento di attuazione del Codice della Strada).

Gli impianti posati diagonalmente rispetto all’asse strada devono rispettare le prescrizioni

relative agli impianti posti ortogonalmente previste nell’ Abaco generale delle distanze.

E’ vietato utilizzare alberi come supporti pubblicitari.

E’ viejato utilizzare impianti di segnaletica stradale, pali di illuminazione pubblica o delle

reti tegnologiche in genere come supporti pubblicitari.

E’ vietato I'utilizzo di sistemi di ancoraggio che possano danneggiare i supporti o essere

instabili ( es. filo di ferro ed altro) per I’esposizione di impianti temporane;.

Non ¢| consentita I’apposizione di manifesti al di fuori dei supporti appositamente previsti

per tale uso e non contemplati dal Piano.

Sono

3

vietate tutte le tipologie di impianti non previsti nel presente piano.

Nei cantieri non € consentita I’affissione direttamente sulle recinzioni siano esse realizzate

con steccati o lamiere ondulate o reti; 'affissione ¢ consentita solamente su plance

realiz

Lap

zate in lamiera e dotate di cornice e poste in opera in sicurezza.

bblicita su ponteggi di cantieri ed altre strutture di servizio di pertinenza, non puo

essere eseguita mediante esposizione di manifesti o altro direttamente su steccati, ponteggi

o recinzioni ma deve rispondere per tipologia, dimensioni e caratteristiche ad impianti

pubblicitari quali teli, tabelle o manufatti posti in aderenza.

Lap

blicita su ponteggi di cantiere, ed altre strutture di servizio di pertinenza, deve avere

la carptteristica di impianto di pubblicita, puo essere luminoso sia per luce propria che per

luce i

sulle

ripo
E’ vi
dall’
lugliq

ndiretta (illuminato), ovvero gigantografia su tela. La pubblicita su ponteggi edilizi e

recinzioni dei grandi cantieri pud essere realizzata per la durata dei lavori, ¢

com‘jr\que per un periodo non superiore a sei mesi, utilizzando le caratteristiche sopra

ate su tutta la superficie di una facciata o collocati lungo tutta la recinzione.

etata la collocazione di impianti pubblicitari secondo quanto stabilito dall’art. 49 e
rt. 153 del Codice dei beni culturali e del paesaggio, ai sensi dell’art. 10 Legge 6
2002, n.137 - D. Lgs. 22 gennaio 2004, n.42.
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16. All’irnterno del centro storico non ¢ autorizzata I’installazione di insegne, cartelli ed altri
mezzi pubblicitari che, su parere della competente Ufficio Comunale, risultino in contrasto
con i valori ambientali e tradizionali che caratterizzano le zone predette e gli edifici nelle
stesse compresi. Per I’applicazione della presente norma si fa riferimento alla delimitazione

del centro storico prevista dal P.R.G..

17. Al fine di garantire ’abbattimento delle barriere architettoniche gli impianti posti sui
marciapiedi dovranno sempre garantire un passaggio libero ed una zona di circolazione
come prescritti dall’art. 20 del D. Lgs. 285/92 e successive modifiche e integrazioni e

comunque di larghezza non inferiore a 100 cm.

18. Per quanto non previsto nel presente piano si applicano le disposizioni del Codice della

strada.
Art. 11. Disciplina generale di inserimento

1. L’installazione degli impianti pubblicitari all’interno del centro abitato deve essere eseguita
nel rispetto dei parametri distributivi indicati nell’Abaco Generale, che definisce, per
categqgria di strada, il posizionamento.

Tabella 1 - ABACO GENERALE (misure espresse in metri)

DISTANZE IN METRI DA ~Strade E Strade F
Posizione dell’impianto rispetto alla — i T -
strada

Prima della segnaletica stradale di

: - 50* m 50 m 30* m 30 m
pericolo e prescrizione . - R -
Prima di impianti semaforici - 30*m S0 m 30 m  30m
Prima di intersezioni 50 m 50m 30m 30m
- Da segnali di indicazione 25*m 25m  25*m 25m
, Dopo della segngle_tica stradale di 5% m 25 m 25% m 25 m
pericolo e prescrizione » - _ -
Dopo di impianti semaforici ~ 25*m ~25m . 25*m 25 m
“Dopo le irjtersezioni 25m  25m 25m 25m
Gallerie e |sottopassi 200* m 200 m 100* m 100 m

=== | impianto parallelo al senso di marcia dei veicoli

1 impianto perpendicolare al senso di marcia dei veicoli

* per impianti posti parallelamente al senso di marcia dei veicoli e in aderenza, per tutta la loro
superficle, ai fabbricati non devono essere rispettate le distanze riportate nella tabella

precedente ad eccezione di quelle relative alle intersezioni.
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Per I'installazione degli impianti in altre posizioni si rimanda al D.P.R. 16 dicembre 1992 n.

495, art. S| commi2e 4 e successive modifiche € integrazioni.

7. Nelle zone esterne ai centri abitati gli impianti pubblicitari devono rispettare le indicazioni
del Rggolamento di Attuazione del Nuovo Codice della Strada, D.P.R. 495/92 art. 48 ¢

successive modifiche e integrazioni.

3. L’insthllazione di impianti pubblicitari in genere, ubicati esternamente ai centri abitati,
deve seguire le indicazioni e limitazioni del Regolamento di attuazione del Codice della
Strada, D.P.R. 495/92 Art. 51 “Ubicazione lungo le strade € le fasce di pertinenza”, commi
1,2,3.

4. 1l pogizionamento dei cartelli e degli altri mezzi pubblicitari fuori dai centri abitati, lungo o
in prossimita delle strade ove ne ¢ consentita I’installazione, ¢ comunque vietato net
seguenti punti:

a) sulle corsie esterne alle carreggiate, sulle cunette e sulle pertinenze di esercizio
delle strade che risultano comprese tra carreggiate contigue;

b) in corrispondenza delle intersezioni;

c) lungo le curve, come definite dall’articolo 3, comma 1, punto 20) del Codice
della Strada e su tutta I’area compresa tra la curva stessa e la corda tracciata tra i
due punti di tangenza;

d) sulle scarpate stradali sovrastanti la carreggiata in terreni di qualsiasi natura ¢
pendenza superiore a 45°;

e) in corrispondenza dei raccordi verticali concavi e convessi segnalati;

f) sui parapetti stradali, sulle barriere di sicurezza e sugli altri dispositivi laterali di

protezione e segnalamento.
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CAPO III - PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 12. Quantita

1. Con il presente Piano la superficie da destinare alle pubbliche affissioni & stabilita in

complessivi mq 1.000.

2. La superficie complessiva degli impianti per le pubbliche affissioni & ripartita ai sensi

dellfart. 3, comma 3, del D. Lgs. n. 507 del 15 novembre 1993 e successive modifiche

ed integrazioni, come segue:

A)  mq 100, da destinare alle affissioni di natura istituzionale, sociale, o comunque
prive di rilevanza economica;

B) mq 100, da destinare alle affissioni di natura commerciale effettuate dal
servizio comunale;

C) mq 800, da destinare alle affissioni di natura commerciale effettuate
direttamente da soggetti privati, comunque diversi dal concessionario del

pubblico servizio, ove lo stesso sia stato individuato.

Art. 13. Tipologie di pubbliche affissioni
1. Secondo la finalita dei messaggi le pubbliche affissioni sono:

_di natura istituzionale, sociale. Sono affissioni di manifesti preposti alla
comunicazione, informazione e diffusione di messaggi o iniziative di interesse

pubblico, effettuati da enti pubblici o di diritto pubblico o altri enti senza fine di

lucro.

_ di natura commerciale. Sono affissioni di manifesti aventi rilevanza economica.

[ contenuto del messaggio ha natura commerciale.

_prive di rilevanza economica. Sono affissioni per gli avvisi mortuari,

ringraziamenti.
Art. 14. Impianti pubblica affissione

1. Glijimpianti per le pubbliche affissioni effettuate dal servizio comunale possono essere

costituiti da:

a. vetrina per ’esposizione di manifesti;
b. stendardo porta manifesti;

c. tabella ed altre strutture mono, bifacciali o plurifacciali, realizzate in materiali

idonei per I’affissione di manifesti:
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Possong inoltre essere utihizzate: s

d. superfici adeguatamente predisposte € delimitate, ricavate da muri di recinzione,

di sostegno, da strutture appositamente predisposte per questo servizio;

(8%

tavolati, steccati, impalcature, ponti fissi 0 sospesi, graticci e i ripiani di ogni
genere, 1vi comprese e recinzioni dei cantieri edili, posti sul suolo pubblico;
£ altri spazi ritenuti idonel dal Responsabile del servizio, fatti salvi i divieti e le

limitazioni previste dal presente Piano.

Tufti gli impianti hanno, di regola, dimensioni pari o multiple di cm 70x100 e sono
collocati in posizioni che consentono la libera e totale visione € percezione del

messaggio pubblicitario da tutti 1 lati che vengono utilizzati per ’affissione.

Art. 15. (l1dentificazione

Gli impianti destinati alle pubbliche affissioni devono recare in alto 0 sul lato destro una

targhetta con I’indicazione: “Comune di Sangineto — Servizio Pubbliche Affissioni”, ed

—

IInumero di individuazione dell’impianto.

Art. 16.| Caratteristiche e norme tecniche

—

lella messa in opera dei supporti per le pubbliche affissioni, oltre alle indicazioni
gontenute nel Codice della Strada, art. 23 e nel Capo I del D.P.R. 495/92 e successive

modifiche ed integrazioni devono essere osservate le seguenti indicazioni:

£ consentita 1’installazione di supporti per pubbliche affissioni esclusivamente nel

luoghi specificatamente indicati dall’ Amministrazione Comunale;

£’ vietata I’ affissione di manifesti direttamente sulle superfici murarie degli edifici e del

muri di contenimento e/o recinzione;

Lungo o in prossimita delle strade, fuori e dentro i centri abitati, & consentita 1’affissione

di manifesti esclusivamente sugli appositi supporti indicati al precedente art. 14;

Tutti i mezzi pubblicitari devono essere realizzati nelle loro parti strutturali con materiali

non deperibili e resistenti agli agenti atmosferici;

Le strutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta

de! vento, saldamente realizzate ed ancorate, sia globalmente che nei singoli elementi;

Le strutture portanti (montanti 0 sostegni in genere) devono essere realizzate in metallo

verniciato con polveri epidossiche;

Le parti di impianto destinate ad accogliere le affissioni devono essere dotate di cornice

e costituite da una plancia in lamiera zincata:
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10. Le vetrine apribili (siano esse luminose o no) devono essere chiuse con vetro di spessore

minimo 6.mm o con policarbonato di spessore minimo di 5 mm e dotate di serratura;

Art. 17. Divieti ¢ limitazioni

1.

S

Wl

E’ ¢onsentita I'installazione di impianti destinati alle pubbliche affissioni su aree

destinate a verde pubblico e nei parchi urbani;

1l posizionamento degli impianti affissionali in genere deve essere sempre effettuato nel
rispetto della sicurezza della viabilita stradale ed in particolare in modo da consentire
sempre una perfetta visibilita (nel senso d1 marcia) di semafori, incroci, segnali stradali

di gericolo ed attraversamenti pedonali;

Al [fine di garantire I’abbattimento delle barriere architettoniche, gli impianti posti sui
marciapiedi devono sempre garantire un passaggio libero ed una zona di circolazione
cothe prescritti dall’art. 20 del D. Lgs. 285/92 ¢ successive modifiche e integrazioni €

comunque di larghezza non inferiore a 100 cm;

m

vietato utilizzare strutture provvisorie per 1’apposizione di manifesti affissionali siano

essi temporanei e/o permanenti;

Non & consentita 1’apposizione di manifesti al di fuori dei supporti appositamente

previsti dal presente piano;

Néi cantieri non ¢ consentita ’affissione direttamente sulle recinzioni siano esse
realizzate con reti, lamiere ondulate o steccati; I’affissione € consentita solamente su

dispositivi in lamiera dotati di cornice, posti in opera in sicurezza;

Llinstallazione di gigantografie su ponteggi € autorizzata fino alla conclusione dei lavori
cui il ponteggio ¢ destinato e comunque dovra essere rimossa entro il termine massimo

di un anno dalla data dell’autorizzazione;

|

I Comune ha facolta di provvedere allo spostamento dell’ubicazione di impianti per le

ubbliche affissioni in qualsiasi momento risulti necessario per esigenze di servizio,

se]

dircolazione stradale, realizzazione di opere od altri motivi. Nel caso che lo spostamento

bt

|guardi impianti attribuiti a soggetti che effettuano affissioni dirette, convenzionate con
il Comune per utilizzazioni ancora in corso al momento dello spostamento, gli stessi
potranno accettare di continuare I'utilizzazione dell’impianto nella nuova sede oppure
linunciare alla stessa, ottenendo dal Comune il rimborso del diritto gia corrisposto per il

periodo per il quale I'impianto non viene usufruito.




Art. 18. Disciplina generale di inserimento

1. L’inptallazione di impianti destinati alle pubbliche affissioni e alle affissioni dirette deve

essere eseguita nel rispetto dei parametri distributivi indicati nell’Abaco Generale
(Tabella 2).

Tabella 2 - ABACO GENERALE

DISTANZE IN METRI DA Strade E / Strade F
- Posizione dell’impianto rispetto alla g ——I— “omm 1
strada ’
Prlma dellp segnglgtlca stradale di 50* m 50m 30% m 0m
 pericolo e prescrizione o
- Prima di imnpianti semaforici 50*m 50m 30* m 30m
Prima di intersezioni ~ 50m 50m 30m 30m
- Da segnalj di indicazione - 25*m 25m  25%m 25m
Dopo della segna_ll&?tlca stradale di 25% m 25 m 25% m 25 m
- pericolo e|prescrizione - _ , _
_Dopo di impianti semaforici 25 m 25m 25* m 25m
. Dopo le intersezioni v 25m 25m 25 m 25m
- Gallerie e|sottopassi 200* 200 m 100*m 100 m
msm | impianto parallelo al senso di marcia dei veicoli
i impianto perpendicolare al senso di marcia dei veicoli
* per implanti posti parallelamente al senso di marcia dei veicoli e in aderenza, per tutta la loro

superficie, ai fabbricati non devono essere rispettate le distanze riportate nella tabella

precedente ad eccezione di quelle relative alle intersezioni.

2. Per I'installazione degli impianti in altre posizioni si rimanda al D.P.R. 16 dicembre
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Art. 19, Lg

La lod

pealizzazione degli impianti

alizzazione per

Iinstallazione degli impianti affissionali ¢ determinata

* dall’ Amiministrazione Comunale in conformita al presente Piano, al Regolamento, nel

rispetto

Art. 20. Affissione manifesti istituzionali

1. Rientran

di legge, per comunicazi

soggetti pubblici.

2. L’ordinativo dei predetti manife

copie per iniziativa.

3. 1l Dirigente del servizio puo autorizzare I’

dei vincoli urbanistici e del Codice della Strada.

o nella fattispecie le affissioni di natura istituzionale per adempiere ad obblighi

oni ritenute di pubblico interesse ovvero su richiesta di altri
sti non pud superare la quantita di numero 100 (cento)

affissione di un numero di manifesti superiore

la lcui importanza rende indispensabile la diffusione del messaggio.

Art. 21. | Affissione manifesti privi di rilevanza commerciale o sociali

1. Rientrano nella fattispecie le affissioni
m

odifiche ed integrazioni.

di cui all’art. 20 del D. Lgs 507/93 ¢ successive

7 Per tali iniziative gli ordinativi non possono superare la quantita di numero 50

~

rinquanta) copie.

Art. 22.| Affissione diretta da parte di Enti no-profit

)
e

| 10% degli spazi totali per I'affissione dei manifesti, previsti nel formato 0,70 x 1,00

m, & riservato all’affissione diretta da parte di Enti ed Associazioni no-profit ai sensi

dell’art. 20 bis del D. Lgs. 507/93 e successive modifiche ed integrazioni.

4. | soggetti di cui all’art. 20 del D.Lgs 507/1993, per Iutilizzazione dei predetti spazi,

do

vranno presentare apposita richiesta

al responsabile dell’Ufficio finalizzata ad

ottenere 1 autorizzazione per I’ affissione diretta dei manifesti.

5. I manifesti affiss

affissioni e non possono superare la

i direttamente sono esenti dal pagamento dei diritti sulle pubbliche

quantita di numero 30 (trenta) fogli.

6. | L affissione di cui al presente articolo deve avvenire secondo le modalita previste dal
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Regolamento Comunale e potra essere autorizzata per un numero massimo di 15 giorni.

7. | 1 manifesti dovranno essere affissi in modo ordinato ¢ dovranno essere privi di qualsiasi

sponsor ¢ riferiti, esclusivamente, alle attivita istituzionali delle Associazioni. In caso



contfario il manifesto sara considerato abusivo ed assoggettato a sanzione ed

impagsizione tributaria.
Art. 23. Alffissione manifesti funebri

1. L’affissione di manifesti funerari, da effettuare esclusivamente negli spazi individuati
dalll Amministrazione Comunale, ¢ realizzata direttamente dalle agenzie operanti nel

settbre ovvero, a richiesta, dal servizio comunale di affissione.

2. Le [agenzie che intendono procedere all’affissione dei manifesti, dovranno presentare

apposita istanza tendente ad ottenere 1’autorizzazione per ’utilizzo di tali spazi.
3. 1[I hanifesto non deve superare la superficie di cm. 35x50.

Art. 24. Affissione diretta. Modalita di assegnazione

1. Per Affissione diretta si intendono le affissioni di manifesti e simili effettuate
direttamente dal proprietario dell’impianto, ovvero dal Conecessionario del Servizio
Affissioni Dirette ove individuato, destinate a reclamizzare attivita, prodotti, servizi,

¢venti e altro anche per conto terzi.
2. Gli impianti per le affissioni dirette effettuate direttamente da soggetti privati possono

essere costituiti oltre quelli indicati al comma 1 del precedente art. 14., da:

a. cartello;

b. poster per ’affissione di manifesti formati: 4,00x3,00 m; 6,00x3,00 m;
12,00x3,00 m; 6,00x6,00 m e 18,00x3,00 m etc...

Gli impianti destinati a supportare le affissioni dirette devono essere di tipo

Wy

permanente.

4 1 installazione di impianti pubblicitari privati da destinare ad affissione diretta deve

essere preventivamente autorizzata dal Comune con le modalita stabilite dal presente

Piano.

5 | Aifini del rilascio dell’autorizzazione dovra essere indirizzata all’Ufficio Competente,

apposita richiesta, redatta in duplice copia, in cui dovranno essere indicati:
- generalita, residenza o domicilio fiscale, e codice fiscale del richiedente;

_ |ubicazione esatta del luogo dove si intende installare I’impianto;

In caso|di societa occorre specificare anche la ragione sociale, la sede legale, il codice fiscale o

partita [VA.

Alla righiesta deve essere allegata:

R
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documentazione idonea ad illustrare le caratteristiche tecniche ed estetiche degli

impianti;

documentazione fotografica dei luoghi ove il mezzo pubblicitario verra collocato.

Il rilaseio delle autorizzazioni dovra avvenire entro 60 gg. dalla data di protocollo delle

richieste (art. 53 D. Lgs. 495/92). Le autorizzazioni non ritirate oltre il 120° giorno dalla

data di protocollo della presentazione della domanda saranno considerate decadute.

6.

Salva diversa indicazione, le autorizzazioni non potranno avere durata inferiore ai tre
anni e superiore a dieci anni dalla data del rilascio. Le stesse potranno essere rinnovate
per un periodo minimo di ulteriori tre anni, a seguito di presentazione al Comune di
apposita richiesta di rinnovo da presentare entro 30 gg prima del termine di scadenza.
[la proroga si ritiene concessa se entro 30 gg dalla data di presentazione il Comune
non richiede di integrare la richiesta con ulteriore documentazione o non comunica il
motivato diniego. In caso di mancato rinnovo il manufatto dovra essere rimosso entro
180 giomi dalla data di scadenza dell’autorizzazione. In mancanza di tale richiesta di
proroga, I’autorizzazione si intende scaduta al decorrere del termine di validita

indicato nell’autorizzazione, senza necessita di alcuna disdetta.

Non sono ammesse installazioni di qualsiasi altro impianto per affissioni dirette al di
fuori delle superfici previste dal piano al fine di garantire il rispetto degli obiettivi
prioritari del piano stesso in merito alla tutela della salvaguardia ambientale €

paesaggistica nonché della necessita di armonizzarsi con il contesto urbano.

La ditta autorizzata provvedera a denunciare all’ Amministrazione Comunale ogni
forma di abusivismo, affinché la stessa adotti i provvedimenti di cui all’art. 24 del D.
Lgs. 15.11.1993, n. 507.. La ditta autorizzata potrd altresi rimuovere gli impianti
pubblicitari abusivi ma solo dietro specifica autorizzazione dell’ Amministrazione
Comunale. Le spese per la rimozione delle affissioni abusive verranno rimborsate alla

ditta, cha a tal uopo le avra quantificate, dall’ Amministrazione Comunale.

Gli impianti non potranno superare la metratura approvata dal Consiglio Comunale.
Qualora per motivi di interesse pubblico, I’ Amministrazione Comunale dovesse
decidere di incrementare la superficie da destinare ad affissione diretta, al soggetto

titolare di apposita autorizzazione dovra essere riconosciuto il diritto di prelazione da

esercitare entro 60 gg.




10. Gli| impianti destinati ad affissione diretta dovranno essere contraddistinti da una
cimasa recante 1’indicazione del nominativo della ditta autorizzata ed il numero

progressivo di individuazione degli impianti.

11. In|qualita di soggetto passivo di cut all’art. 6 del D. Lgs. 507/93, 1a dutta autotizzata dovra
versare al Comune la sola imposta comunale sulla pubblicita net modi e nei templ previsti
dal medesimo Decreto Legislativo. Nessun ulteriore diritto, tassa, canone od onere

tributario ¢ previsto a carico della ditta autorizzata.

12. Linstallazione degli impianti pubblicitari permanenti deve avvenire a pena di decadenza

emtro un anno dalla data di autotizzazione. 1l titolare dell’autotizzazione ha 'obbligo di:

. effdttuare la dovuta manutenzione, verificando periodicamente il buono stato dell'impianto
pubblicitario; -
effettuare tutt gt interventi necessari per il mantenimento delle condizioni di sicurezza.

11 Comjune é sollevato da qualsiast responsabﬂitﬁ per incidenti o danni a terzi che eventualmente

derivassero dallinstallazione e dalla gestione degli impianti pubblicitari destinati alle affissioni

dirette

[R%]
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\RER]I ESPRESS1 A1 SENSI DEL DECRETO LEGISLATIVO N.267/2000 ART. 49

RIPORTATI NELLA
OSSERVAZION!: N
SANGINETO, L6

‘TJFFICIO RAGIONERI
PER LA REGOLARIT.

A —IL RESPONSABILE DE| SERVIZI CONTABILI

A’ TECNICA Sl ESPRIME PARERE FAVOREVOLE PER RELATIONEM CON RINVIO Al CON
PROPOSTA DI DELIBERAZIONE .

R\toos

NUTI
;

E
IL RESPONSABILE CONTABILE { DIRIGENTE
RAG.Giuseppe GAMBA

ESPRIME PARERE
SANGINETO
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UFFICIO RAGIONERIA —IL RESPONSABILE DE! SERVIZI CONTABILI —

PER QUANTO CONCERNE LA REGOLARITA’ CONTABILE , IL SOTTOSCRITTO RESPONSABILE DEL SERVIZIO :
OSSERVAZIONI : NESSUNA

MOTIVAZIONE : PER RELATIONEM ,CON RINVIO Al CONTENUTI DELLA PROPOSTA DI DELIBERAZIONE CHE ECEDE .

FAVOREVOLE .

1] Loy

IL RESPONSABILE CONTAHILE - DIRIGENTE
RAG.Giuseppe GAMBA

IL SEGRETARIO C
VISTI | PARER! ESP
ALLO STATUTO COMUNALE ED Al REGOLAMENTI! DELL'ENTE .

SANGINETO ‘Z d

DMUNALE /DIRETTORE GENERALE

RESS! DAl RESPONSABILI DEI SERVIZI ATTESTA LA CONFORMITA'ALL’ IURIDICO

ORDINAMEN

IL SEGRETARIO COMUNALE/
Dr. Antonio MARINO
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